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Vilagitas! Kamera! Turizmus indul!
(A filmek szerepe a kulturalis turizmusban)

Az angolszasz szakirodalomban egyre tobb figyelmet szentelnek a kutatdk a film-induced
turizmusnak, amely szerint egyes filmforgatasi helyszinek turisztikai célallomasokka valnak.
A filmturizmus elsddleges szempontja a kiilonleges élményszerzés. Olaszorszag szamos hires
kilfoldi és olasz filmnek ad otthont, ugyanakkor nem minden helyszin valik turisztikai
desztinacidva. Ebben az eldadasban azt elemzem, Matera, Salina és Siracusa példajan, hogy
ezek a varosok mennyiben készonhetik az ott forgatott filmeknek a megnovekedett belfoldi és
kiilfoldi turizmust. Az eldadas arra is valaszt probal keresni, hogy milyen tényezokon mulik
az, hogy az adott filmforgatasi helyszinbdl turisztikai célpont valik-e vagy sem.

1. Bevezetés

A Touring Club Italiano 2007-ben kiadott egy olyan utikonyvet, amely az Olaszorszagban
forgatott filmek 1700 helyszinét mutatja be, mint turisztikai attrakciok. Az alcim: ,,T4jak,
varosok, szinészek és rendezOk” kozvetleniil Gsszekapcsolja a hetedik miivészeti 4dgat a
turizmusfoldrajzzal. A filmvasznon megjelenitett képek 1) megvildgitisban mutatjdk be a
nagyon is hires varosokat, mint példaul Velence vagy Firenze vagy éppen kevésbé ismert
helyszinek keriilhetnek a fokuszpontba mint példaul Matera. Az utikonyvben minden
régiohoz készitettek tematikus filmtérképeket, amelyek segitségével az odalatogatdk akar
meghatarozott utvonal mentén jarhatjak be a filmforgatasi helyszineket. Egy hires filmben
vagy televizios sorozatban alkalmazott tobb helyszint is tematikus utak vonaldra fliztek,
amely 4ltaldban a fGszerepld nevét viseli (példéul: In viaggio con Montalbano azaz Uton
Montalbanoval vagy az Elisa di Rivombrosa tour).

A filmturizmus eddig leginkdbb az angolszasz teriileteken volt meghatdrozé turisztikai
jelenség, de a mediterrdn orszdg is felismerte az abban rejlé lehetdségeket és igyekszik is
kihasznalni azokat. Ebben az eldaddsban eldszor a filmturizmus pontos meghatarozasara
teszek kisérletet, majd harom dél-olaszorszagi példan probalom elemezni a filmturizmus mint
turisztikai termék menedzsment;jét.

2. A filmturizmus meghatarozasa

A turisztikai menedzsment sikeres eszkozévé akkor valhat egy film, ha a megjelenitett
torténet és a filmforgatasi helyszin szorosan kapcsolddnak egymashoz vagyis ha a helyszin
nem csak mint passziv diszlet jelenik meg a filmvasznon, hanem a torténet szerves részévé
valik. Ezaltal a néz6 az atélt érzelmeket, foleg ha azok pozitiv toltéstick és mélyrehatdak, a
filmben latott helyszinhez és atmoszférahoz fogja kotni (TOOKE, N. — BAKER, M. 1996). A
film altal indukalt turizmus (movie-induced tourism) azt jelenti, hogy a film vagy a filmben
latott helyszin, amelyhez feltehetdleg valamilyen érzelem is kapcsolodik a turisztikai termék
(maga az utazas) kivalasztasakor, megvasarlasakor és fogyasztasakor a legmeghatdrozdbb
motivacios tényezo.

A filmvasznon latott képek elvarazsolhatjak, kivancsiva tehetik a nézdt, akiben esetleg
felkelti a vagyat, hogy személyesen is elutazzon a megcsodalt helyszinre és jobban
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megismerje azt. Akkor beszélhetiink filmturizmusrél, ha a nézo-turista nem kifejezetten a
filmforgatas tényleges helyszinére kivancsi, hanem ha a film vonzereje konkrét vaggya alakul
at és az utazasban realizalodik (MESSINA, E. 2007). Ebben az esetben a film valik az utazas
mozgatorugojava, ugyanakkor a film a turisztikai termék megvésarlasakor, a dontés
pillanatdban is jelentOs szerepet jatszik.

Meg kell kiilonboztetniink két eltérd, noha nem egymast kizard, valasztasi folyamatot. Az
elsé esetben maga a film az inditdkapcsold, tehat ha a nézd-turista nem latta volna az adott
filmet, amelyrdl azt is tudja, hogy pontosan hol forgattdk, akkor nem vélasztotta volna azt a
helyszint utazasanak szinterévé. A masodik esetben a nézo-turista mar korabban kivalasztotta
a turisztikai desztinaciot, de egy ott forgatott film megnézése utdn még inkdbb kedvet kap
ahhoz minél hamarabb felkeresse azt. Mindkét esetben fontos, hogy a turista tudja, hogy
melyik orszdgban és varosban forgattdk a neki tetszd filmet, hiszen ha Buenos Aires-t a
Budapesten forgatott helyszinnel azonositja be nem az altala vagyott élményt fogja kapni.

A film, mint az utazasi dontés motivacidja mindkét esetben igaz. De csak a vizsgalt elsd
esetben valik a film az utazas tényleges mozgatdrugdjava. Az olasz cineturismo meghatarozas
részben eltér az angolszdsz irodalomban hasznalt movie-induced tourism definicidjatol. A
cineturismo 6sszefoglald meghatarozas alatt €rtjiik azokat a kapcsolatokat, amelyek a filmipar
és a turisztikai ,,ipar” kozott sziilethetnek. Igy a film turizmusra gyakorolt hatisa megjelenhet
a latott helyszinre vald utazas vagyaban vagy az esetleges tovabbi informaciok gylijtésben
vagy akar a turisztikai termék megvasarldsanak pillanatéban is.

Cohen szerint a forgatasi helyszin €és a film torténete kozotti kapcsolat elengedhetetlen
fontossagu ha a helyszint, mint turisztikai attrakcidt tartjuk szamon. A kérdés tehat az, hogy
maga a helyszin kell, hogy legyen-e a torténet eldterében ahhoz, hogy pozitiv hatast tudjon
gyakorolni a nézére vagy sem (COHEN, E. — COOPER, R. 1986).

A filmben megjelenitett taj ) képet alakithat ki egy adott helyszinrdl vagy akar
megvaltoztathatja, jobbd teheti, az esetleg kordbban kialakult negativ képet. Példaul a
Szicilian forgatott filmek koziil a szigetrol kialakitott képre a legnagyobb befolydssal a
»Keresztapa” volt, amit azonnal a szervezett blindzés tehat rossz képpel tarsitanak a turistak.
A népszer ,,Montalbano nyomozo” televizids sorozatot Ragusaban forgatjak €s a megnyerd
foszerepld, a sorozatban feltalalt sziciliai ételek és nem utolsé sorban a kivételes gazdagsagu
természeti kornyezet turistak tomegeit vonzza a kisvarosba. Viszont igy Porto Empedocle
varosa, ami Agrigento-hoz és nem Ragusdhoz tartozik, elesik a turizmusbdl szadrmazd
bevételektol. A varosi vezetés ezt felismerve atkeresztelte Porto Empedocle-t Porto
Empedocle Viagata-nak, ahogyan azt Andrea Camilleri regényeiben és a sorozatban hivjak,
hogy a turistak a ,,valos” helyszint keressék fel.

A szocioldgusok korében régota vitatott téma a filmek befolyasa az emberi viselkedésre,
de ezt elsdsorban a tarsadalmi véltozasok kapcsdn vagy olyan negativ jelenség, mint a fiatal
koruak kozotti er0szak térnyerése, szokas elemezni. A filmek tarsadalomra gyakorolt hatasat
nem csak az imént emlitett viselkedésvaltozasokban érhetjiik tetten, hanem felismerhetjiik
annak szerepét a nézo-turista motivacidja és viselkedése kapcsan is. Sue Beeton a téma
elismert szakértdje szerint a népszerti filmekben pontosan kirajzolodik egy orszdg identitasa
¢s onmagarol alkotott iméazsa (BEETON, S. 2005). Ugyanakkor bizonyos filmek ¢&s televizids
sorozatok nem csak a helyszinre érkez6 turistdk (és a visszatérd turistdk) szdmat novelték
meg, de hatassal voltak olyan 1) turisztikai termékek eldallitasara is, amelyek a film
torténetére, ismertségére €s kulturalis jellemzdire épiil. Az Agli¢ kastélyban, ahol az ,,Elisa di
Rivombrosa” olasz televizids sorozatot forgattdk a szereplokrdl elnevezett fagylaltkelyheket
¢s sliteményeket kostolhatnak az odalatogatdk vagy korhii ruhdkban pdzolva allhatnak a
fényképezogép elé (BAGNOLI, L. 2006). A turistdk igényeinek megfelelden a varoska
vezetése ugy dontott, hogy visszadllitjdk a tobb mint hatvan éve politikai megfontolasbdl
eltiintetett Savoyai cimereket is! Igy megallapithatd, hogy a sorozat miatt megnovekedett
turizmus komoly befolydssal is lehet a varosképre.
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3. Matera és a Sassi vonzereje

Matera esetében biztonsaggal allithatjuk, hogy a megfeleld filmforgatasi helyszin
kivalasztasa ,,A Passié” cimi film sikeréhez is nagyrészt hozzdjarult és mint egy
visszakapcsolas a drdmai ugyanakkor igen népszerti film megndvelte a varosba érkezd
turistdk szamat.

Matera a dél-olasz Basilicata régié masodik legnagyobb, 60 171 lakosu (ISTAT 2007),
varosa mar a paleolitikumban is 1étezett. Az elsé keresztény hivok a mésztufdba vijt
barlangokban, 1 Sassi-ban (kavicsok), huztdk meg magukat és a mésztufa szikldkban
kialakitott imadkozo helyeket ma is megcsodalhatjak az odalatogatok. A véros hangulata igen
szuggesztiv, hiszen a tér identitasa a folyamatban 1év6 felujitasi/rombolasi munkak ellenére is
magaval ragado.

A Sassi két alkalommal is egy vallasi témat feldolgozd film forgatasi helyszineként
szolgaltak hiszen olyan A&tiitd erdvel hatnak, hogy a megrendité hangvételii filmek
»diszletévé” valtak. Pier Paolo Pasolini 1964-ben forgatta itt a ,,Maté Evangéliuma” (Il
Vangelo secondo Matteo) cimili remekmiivét, amely sokak szerint az egyetemes filmtorténet
legautentikusabb és legatélhetobb Jézus-filmje.

A varosba érkez6 turistdk szamat viszont nem Pasolini filmje névelte meg, hanem a 2004-
ben szintén a Sassi kozott forgatott, Jézus utolsd tizenkét orajat feldolgozo, Mel Gibson
produkcio. II. Janos Pal papa miutdn megnézte a filmet, allitdlag kijelentette: ,,pontosan igy
tortént”. (Képzeljiik el ennek a kijelentésnek a katolikus hivokre gyakorolt hatasat...) A Sassi
képe egybefonddik Jézus szenvedésével. A felkavard abrazolasmdd és a film iizenete olyan
jelentéssel birnak a keresztény €s zsidd kultarat ismerd nézok szamara, hogy a filmforgatési
helyszin szinte vallési jelentést hordoz. A film misztikuma fontos szerepet jatszik a turisztikai
desztinacid kivalasztasaban. Ugyanakkor nem csak hivok latogatnak el Materdba, éppen
ellenkezbleg. Az egyedi élményre vagyo turistak a Sassi kozott valoban érezhetik a helyszin
autentikussagat €s az Oket fogadd latvany szinte megegyezik azzal, amit gondolataikban és
képzeletiikkben esetleg mar kialakitottak a Sassi-rél. A Materdban miikodo turisztikai hivatal
elkészitett egy az egész régiora vonatkozd mozi térképet is, amelyen kozel negyven
filmforgatdsi helyszin szerepel. Ezt a térképet, amelyen felhasznédljadk a filmben szerepld
képeket az interneten is hozzaférhetoveé tették.

Az ilSole24ore gazdasagi és pénziigyi napilap szerint 2004-ben, a ,,A Passio” vetitését
kovetden, megkozelitdleg kilencezer olasz csaldd latogatott el Materdba. A nemzetkozi
érkezésekbol szarmazd bevételeket tekintve pedig ,,A Passio”, 143,8 szdzalékkal, azaz 16 000
eurdrol 39 000 eurdra emelte («ilSole24oren, 2008).

Ez az 0sszeg €s a turizmusbol szarmazo egyéb bevételek a varos jelenlegi vezetését is
meggyozték a kiilonleges értékli épitett Orokség megdrzésének fontossagarol. 1993 ota
szerepelnek a Sassi az UNESCO Vilagorokség listdjan, de ez nem gatolta meg a spekulacion
alapulo épitkezések mind nagyobb térnyerését.

4. Siracusa — az okori klasszikus

A sziciliai Siracusa varosanak példdja eltér a Materadban megismerttdl. Az Okorban
alapitott varos a gorog és a romai civilizacid épitett 6rokségeit 6rzi és 2005 dta szerepel a
Vilagorokség listan. Siracusa jol ismert nemzetkozi turisztikai desztinacid, hiszen a nyari
szezonban a varosba latogato kiilfoldi turistak szama meghaladja a 130 ezret (ISTAT 2007).

2000-ben itt forgattdk a ,,Malena” cimi filmet, amely két Oscar jelolést és két Golden
Globe jelolést is kapott. A film a hdbora utdni Szicilidt, mint elmaradott ¢s kiss¢ kegyetlen
tarsadalmat abrazolja. A film ismertsége ellenére nem volt jelentdsebb hatassal a varosba
iranyuld turizmus alakuldsdra. Ugyanakkor ez nem a film készitdinek rohatd fel, hiszen
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Siracusa a promdcids termékeiben meg sem emliti a filmet, inkdbb a régészeti parkot és a
barokk stilusban épitett katedralist szerepelteti mint turisztikai attrakcidt. A véros
hagyomanyos turisztikai kiadvdnyokban, brossurdkban reklamozza magat, a megszokott
modon, azaz torténelmi és épitészeti leirdsokkal. A turisztikai termék diverszifikacidjara nem
helyeznek elég hangsulyt, a filmturizmus nem szerepel a reklamkampanyokban hidba adta
Monica Bellucci az arcat, mint markatermék és a rendezd, Giuseppe Tornatore, ismertségét
sem hasznalja fel a varos.

5. Salina a béke szigete

Az Eoli-szigetek, mitoszok ¢s vulkénok f6ldje, 2000 ota szerepelnek a Vilagorokség listan,
mint egyediilalld természeti 6rokségek és nemzetkdzi viszonylatban is jol ismert turisztikai
desztinacidk. Salina a hét Eoli-sziget koziil a méasodik legnagyobb. De Lipari, Vulcano ¢és
Panarea mellett Salina nem tudott a teriiletére kimagasloan sok turistdt vonzani. Ez attol is
fiigg, hogy a Milazzo-bol vagy Messindbol majustoél szeptemberig folyamatosan induld
turistahajok ritkan kotnek ki azon a szigeten, mert a turistak eldnyben részesitik az iszapfiirdot
Vulcano-szigetén vagy a szorakozdhelyeket és barokat Panareéan.

A szigeten forgattak 1994-ben a ,,Neruda Postdsa” (Il Postino) cimi filmet, amely 6t
Oscar-dij jelolést is kapott és hihetetlen népszeriiségnek 6rvend egész Olaszorszadgban. A film
Massimo Troisi utolsé alkotdsa mert a rendezd €s egyben fOszerepld szivbetegségben
szenvedett és a forgatas alatt lelete tragikus halalat.

A film népszertiségében rejlo lehetdségeket Salina azonnal felismerte €s a filmben hasznalt
képeket alkalmazza a turisztikai termék menedzsmentben. A ,Neruda Postidsa” film
érdekessége, hogy Troisi kiilonleges érzelmeket €breszt, amikor végigjarja az egész szigetet
¢s hangfelvételre veszi a szél hangjat és a hullamok morajlasat. A sziget, mint egy idilli hely,
a nyugalom boélcsdje jelenik meg, kivalé kornyezet a kellemes nyaralas eltoltéséhez. Az
utazasi iroddk a ,Postds nyomdban” mottéval reklamozzak Salinat, mint turisztikai
desztindciot és aki latta a filmet valdsziniileg, a megfeleld6 promocios stratégianak is
koszonhetden, fel is fogja azt keresni. A sziget a Guida Blue 2008 szerint a nyolcadik helyet
érdemelte ki abban a rangsorban ahol a legtisztabb tenger és tengerpart és az 6koszisztémat
megfeleléen 6vo térségeket dijazzak.

6. Osszegzés

A turistdk meghdditasaért folytatott versenyben az a jo selling place stratégia, amelyik
pontosan meg tudja hatarozni, hogy az adott varosban vagy turisztikai térben a turistanak mit
¢s miért érdemes megnéznie. A varosok ezért az imdzs épitésében, a reprezenticios
stratégidban felhasznalhatjdk szimbolikus gazdagsaguk sajatsagait (NIEDERMULLER P. 2000).
A vérosban vagy természeti kornyezetben forgatott filmek képi elemei, atmoszféraja, pozitiv
toltésti lizenete mind hozzajarulnak a turisztikai desztinacid folyamatos megujhodéasahoz és
szimbolikus eladdséhoz.

A filmipar fellenditését eldsegitden az olasz kormany 2008-ban kidolgozott egy toérvény
ereji rendeletet, amely kedvezd addzasi feltételeket nydjt mindazoknak akik befektetnének az
Olaszorszagban forgatott filmek készitésébe, forgalmazasaba és rekldmozasaba. Gyakorlatilag
ez azt jelenti, hogy a befektetok visszaigényelhetik addjuk 40 szézalékat, legfeljebb egy millid
eurdt, ha olyan produkcidkba fektettek be, amelyek az olasz filmipart segitik. A filmipar és a
turizmusipar kozotti egyiittmiikodés természetes taldlkozasi pontja a filmturizmus és a
korabban emlitett rendelet hatalybalépésével mindkét szektorra jelentds befolyassal lesz.
Ahhoz, hogy a filmturizmus ki tudja haszndlni a kedvezd adozési feltételeket sziikség van
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arra, hogy a helyi vezetdség, a filmipar képviseloi €s a turisztikai szektor dontéshozoi
egylittmiikodjenek és olyan ko6zos stratégidt dolgozzanak ki, amelyben a kivalasztott
helyszinek versenyképesek legyenek nem csak mint filmforgatasi helyszinek, hanem mint
turisztikai desztinaciok is.

A turisztikai- és filmszektor k6zotti virdgzo egyiittmiikodés példdjaként emlithetd Matera,
amely egy jol atgondolt és Ujszerli marketinggel, mint a tematikus film térkép, vagy a valldsi
iinnepekhez kapcsolddd fesztivalok, prébal minél tobb turistdt a varosba csalogatni és a
megfelelden kiépitett infrastruktirdval Ujabb filmek forgatdsi helyszine is lehet. Salina is
sikeresen alkalmazza a film népszerliségébdl eredd reklamot és 11j arculattal és élményekkel
varja az odalatogatdkat. Siracusa varosi vezetése nem hasznalja ki eléggé a film reklamerejét
és egyenldre csak a klasszikus, mar bevalt modszereket alkalmazza ezzel gyengitve
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